교육 영상 시연용 가상 자료
교육 영상 시연용 가상 자료 · 채널명은 모두 가상
12월 캠페인 개선안 · 검토용 예시
한결물류(가명) · 한결 당일출고 · 2026년 9~11월 사전 상담 모집
결정 요청
총 800만 원 유지. 배너 예산 120만 원을 옮길 후보로 제안한다. 검색에 40만 원, 콘텐츠에 80만 원을 더하고 나래는 유지한다. 실제 적용은 담당자 검토·박OO 대표(가명) 승인 후 한다.
근거
정상 364개 기록, 광고비 2,400만 원, 유효 상담 195건, 사전 계약 33건. 배너 광고비 600만 원·클릭 12,000건·유효 상담 12건·사전 계약 0건. 사전 계약은 매출이 아니다.
	채널
	11월
	12월 제안
	증감

	모아 검색
	3,200,000원
	3,600,000원
	+400,000원

	나래
	2,000,000원
	2,000,000원
	+0원

	모아 콘텐츠
	1,000,000원
	1,800,000원
	+800,000원

	배너
	1,800,000원
	600,000원
	-1,200,000원




예상과 한계
3개월 평균 단가 유지 가정: 예상 유효 상담 80.2건. 3개월 월평균 65건 대비 +15.2건, 약 23.4% 증가 예시다. 11월 72건 대비 +8.2건이다. 단가가 20% 오르면 약 66.8건. 실제 성과·계약·매출은 보장하지 않는다. 120만 원은 예산 이동 후보이며 절감 실적이 아니다. 12월 출시 이후 단가 변화 가능성이 있다.
적용 전 확인
배너 추적 누락·계약 반영 지연·채널 중복 여부를 영업 담당과 확인한다. 월별 비용은 각 800만 원, 유효 상담 58·65·72건, 사전 계약 9·11·13건이다. 최근 달만으로 성패를 단정하지 않는다.
담당과 중단 기준
마케팅 담당은 지출·채널 연결, 영업 담당은 유효 상담·사전 계약을 확인한다. 대표 승인 후 적용한다. 2주 총지출 400만 원 초과 또는 유효 상담당 15만 원 초과 시 증액 중단·재협의. 유효 상담 0건은 단가 계산 보류·추적 점검.
정리 이력
완전 중복 3개 제외. 비용·유효 상담 빈칸 각 1개는 정산 확인 PDF, 빈 채널 1개는 집계 기준 문서로 확인. 원자료는 유지하고 정리기록에 남긴다.




